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ANALISIS DEL MERCADO Se observa un aumento del 6 por ciento en la venta de medicamentos sin cargo a financiacion

publica que no consigue paliar la caida general del 10 por ciento registrada desde la entrada en vigor del RDL 16/2012

El paciente traslada al consumo
privado parte de la receta piblica

UN MERCADO QUE COMENZARIA A RECUPERARSE

Proyeccion de la evolucidn del mercado farmacéutico en funcién de lo que creceran las ventas hasta 2016.

B. GARCIA SUAREZ
beatriz.garcia@correofarmaceutico.com
Los datos del mercado far-
macéutico desde la entrada
en vigor del RDL 16/2012 el
pasado junio han eviden-
ciado un repunte del 6 por
ciento del consumo privado
(receta privada y publici-
tarios). No obstante, esta
subida no compensa la pér-
dida total del mercado re-
tail (oficina de farmacia)
que en 2012 decrecié un 10
por ciento desde la aplica-
ciéon de medidas como el co-
pago, la desfinanciacion o
el precio mas bajo.

En 2007 el mercado pri-
vado copaba un 35 por cien-
to delo que se vendia en las
farmacias. Con la sucesion
de decretos, especialmente
a partir de 2010 -cuando,
entre otras medidas, se
equiparo la dispensacion
de marca o EFG en situa-
cién de igualdad de precio
menor-, bajé hasta el 29 por
ciento y asi se mantuvo
hasta junio de 2012. ElRDL
16/2012 (el copago, la desfi-
nanciacién, etc.) fue el pun-
to de inflexién para que co-
menzara a recuperarse has-
ta situarse de nuevo en el 35
por ciento de las unidades
que vende la farmacia (un
20 por ciento en valores).

Se ha visto que "un 40 por
ciento de ese consumo pri-
vado corresponde a pro-
ductos clasificados como
financiables, es decir, de lo
que denominamos de apor-
tacién reducida o genéri-
cos”, explica Concha Almar-
za, directora de Operacio-
nes de IMS. Se trataria de
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CGrecimiento 0 en 2016. 2016 es i aio
para la esperanza de los laboratorios, ya que seria
cuando las ventas recuperaran un porcentaje de cre-
cimiento 0 o, como explica Gabriel Morelli, de IMS
Health, “cuando el mercado dejaria de decrecer” y
que situaria a Espafa en datos de venta similares a
los de 2007. A esto contribuirian “las nuevas mo-

léculas e innovaciones que se lanzaran en 2014 muy
buenos” relativos al &rea hospitalaria, fundamen-
talmente. La Onica duda que se plantea el respon-
sable es “sila Administracion tendra capacidad para
pagar estas innovaciones"”. Esto podria suponer, afia-
de, una variacion “de 2 puntos sobre las expectati-
vas de crecimiento”.

una tendencia “no planifi-
cada"porla que“la parte de
lo que se dispensa con car-
go integro al paciente crece
sostenidamente desde julio,

mientras que la financia-
da bajé un 16 por ciento”,
Segun IMS -cuyos célcu-
los no coinciden con del Mi-
nisterio de Sanidad por lle-

Los EFG crecen menos y por la prescripcion

B.6.5. Los genéricos siguen
su progresion en la cuota de
mercado hasta situarse en
un 32,9 por ciento por uni-
dades y el 16 por ciento en
valores, aunque, segin los
datos de IMS Health, crecen
cada vez menos y su de-
manda esta muy ligadaa la
prescripcion médica.
Desde la entrada en vigor
del RDL 16/2012, los gené-
ricos han ganado “8 pun-
tos en el mercado con reem-
bolso (a cargo del SNS o las
mutualidades) y un 3,7 enel

mercado privado”. De he-
cho, en los datos globales, el
80,5 por ciento de los medi-
camentos cuyo pago recae
integramente sobre el pa-
ciente son productos de
marca.

Entre las causas, como
explica Gabriel Morelli, de
IMS Health, es el efecto di-
suasorio que han tenido las
medidas sobre el paciente
que, ademas, “estan produ-
ciendo que haya un mayor
consumo privado”. En esta
linea, entiende que “decide

llevarse el medicamento de
marca porque es el que me-
jor conoce”.

El mercado de la oficina
de farmacia se caracterizé
en 2012 por continuar la
senda de la contraccion.
Dejo de vender una de cada
diez unidades como conse-
cuencia de las medidas de
recorte aprobadas el afio
pasado. Las cifras globales,
que incluyen el mercado
hospitalario, indicarian
una contraccion cercana al
5 por ciento.

var diferentes registros-,“el
total del mercado en farma-
cia a PVL fue de 9.400 millo-
nes de los que 7.500 se dis-
pensan con cargo al siste-
ma publico (SNS o mutuali-
dades) y 1.900, al paciente”,
apunta. De esta aportacién
del paciente “1.030 millones
serian financiables”.

Las causas de este feno-
meno, seglin Gabriel Mo-
relli, director general de
IMS Health, son multiples.
“Hay una parte de la pobla-
cién que perdid cobertura
(inmigrante), una mayor de-
manda de la sanidad priva-
da, que los médicos han li-
mitado la receta a lo im-
prescindible o el efecto di-
suasorio de, por ejemplo,
el euro por receta, que ha
hecho que en farmacos ba-
ratos el paciente renuncia-
ra a la receta”, dice.



